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Москва, 2026 г.

Цель: рассказать аудитории про путешествия по России, дать практические инструменты планирования и показать внутренний туризм как доступную альтернативу зарубежным поездкам.
Задачи:
1. Развеять стереотипы о внутреннем туризме.
2. Систематизировать туристические направления по типам отдыха и сезону.
3. Научить участников планировать поездку.
4. Отразить уникальный российский опыт, недоступный за границей.
5. Рассказать о молодёжных туристических программах.
Формируемые ценности: 
· патриотизм;
· гражданственность;
· права и свободы человека. 
Смысловые направления: внутренний туризм и краеведение.
Продолжительность: 45 минут.
Целевая аудитория: работающая молодёжь.
Возрастное ограничение: 16+
Тип методического материала: лекция.
Комплект материалов: сценарий, презентация.

Слайд 1. Инструкция

Слайд 2. Титульный
Здравствуйте, уважаемые слушатели! Сегодня мы поговорим о внутреннем туризме в России. Несмотря на то, что туризм часто называют индустрией впечатлений, начнем не с эмоций, а с цифр. В 2025 году, по данным Росстата, россияне совершили более 92 миллионов туристических поездок по стране — это примерно на 2 миллиона больше, чем годом ранее. 
Что это значит? Внутренний туризм — это современный тренд, миллиардная индустрия и миллионы людей, которые выбирают Россию и её регионы.
Каждый из вас сегодня получит практические инструменты для того, чтобы открыть страну по-новому — интересно, доступно и с поддержкой государства.

Слайд 3. Регистрация
Прежде чем мы продолжим, предлагаю вам пройти быструю регистрацию. Для этого отсканируйте QR-код, который вы видите на экране, и ответьте на несколько вопросов. Это займёт не больше минуты, но позволит вам полноценно участвовать в дальнейшем обсуждении темы. Спасибо за вашу активность и вовлечённость!

Слайд 4. Опрос

Слайд 5. Мифы и правда о внутреннем туризме
Прежде чем двигаться дальше, давайте честно поговорим о стереотипах.
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Какие стереотипы о путешествиях по России вы слышали? 
Ответы участников.
Варианты ответов: «дорого», «скучно», «нет сервиса», «лучше в Турцию».
Вот три самых распространённых мифа — и три факта, которые их опровергают.
Миф № 1: «В России негде отдыхать».
За первые два месяца 2026 года число турпоездок по стране достигло 12 миллионов — рост на 2,6% по сравнению с тем же периодом 2025 года[footnoteRef:1]. [1: https://tass.ru/ekonomika/27017343] 


Миф № 2: «Внутренний туризм дороже зарубежного».
Ежедневный бюджет туриста в России достиг 2279 рублей на текущие нужды: питание, культурную программу, досуг, другие покупки. Проживание и билеты учитывались отдельно[footnoteRef:2].  [2:  https://sberanalytics.ru/researches/reliz-turism] 

По данным туроператоров и отзывам путешественников, минимальный чек на питание и развлечения в Анталье в 2025 году составлял 40–50 евро в день на человека.

Миф № 3: «Никто не организует поездки самостоятельно».
84% российских туристов организуют отдых самостоятельно, причём 63% — через онлайн-платформы. Среди молодёжи 18–24 лет этот показатель достигает 78%[footnoteRef:3].  [3:  https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/turizm-2025-kak-rossijane-bronirujut-otdykh] 

Вывод очевиден: путешествия по России — тренд современной молодёжи. Это осознанный выбор миллионов. Давайте разберёмся, куда ехать и как организовать путешествие.

Слайд 6. Туристические направления
Долгое время считалось, что внутренний туризм — это «Москва, Сочи и Питер». Министр экономического развития Максим Решетников отметил, что «туристический поток перестал быть историей про Москву и Сочи. <…> Мы видим переход от точечного туризма к сетевому»[footnoteRef:4]. [4:  http://government.ru/news/58355/] 

Посмотрите на темпы роста отдельных регионов за 2025–2026 годы:
· Севастополь — +337%
· Северная Осетия — +204%
· Карачаево-Черкесия — +119%
· Дагестан — +106%
· Тыва — +103%
· Амурская область — +74%
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Были ли вы в этих городах/регионах? В какой город/регион хотели бы поехать и почему?
Ответы участников.

Слайд 7. Направления туризма по типу отдыха
Спасибо за ваши ответы. География ваших интересов уже впечатляет. Чтобы в этом разнообразии было проще ориентироваться, давайте структурируем направления. Есть множество различных классификаций туристических направлений, но в рамках сегодняшней лекции попробуем разделить направления по типам отдыха:
Природный туризм — наша уникальность — локации, в которые приезжают иностранцы:
· Алтай — Чуйский тракт, Телецкое озеро;
· Камчатка — вулканы, гейзеры, бурый медведь;
· Карелия — водопады, скалы, Кижи;
· Байкал — самое глубокое озеро в мире: лёд, нерпы, шаманские места.
Культурный туризм:
· Золотое кольцо — Суздаль, Владимир, Ростов Великий;
· Республика Татарстан — Кремль, уникальное смешение культур (+19,7% за новогодние праздники);
· Дербент — самая древняя крепость России (VI век), Цитадель «Нарын-Кала» — объект всемирного наследия ЮНЕСКО.
Активный туризм:
· Шерегеш (Кемеровская область — Кузбасс);
· Домбай;
· Архыз;
· Красная Поляна.
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В каких из этих мест вы уже были? Куда хотели бы поехать? 
Ответы участников. 

Слайд 8. Портрет современного туриста
Мы увидели карту возможностей путешествий по России. Но кто эти люди, которые создают новый туристический ландшафт страны? По данным СберАналитики[footnoteRef:5] за новогодние праздники 2026 года: [5:  https://sberanalytics.ru/researches/new-year-travel] 

· 28,1% всех туристов — молодёжь 20–34 лет;
· 54,6% путешественников — женщины, 45,4% — мужчины;
· Самый высокий средний чек — на отели и гостиницы (6 678 рублей).
С января по октябрь 2025 года лидерами по числу поездок стали Москва (10,3 млн), Краснодарский край (8,3 млн) и Санкт-Петербург (6 млн). В топ популярных регионов также вошли Московская область, Татарстан, Крым, Свердловская область, Ставропольский край, Тюменская и Ростовская области.
Кроме того, рост турпотока продемонстрировали регионы, активно развивающие инфраструктуру: Карачаево-Черкесия (+128%), Адыгея (+65%), Тверская область (+49%), Калмыкия (+47%) и Чукотка (+46%).
Что это означает для вас лично? Молодёжь — главный двигатель роста внутреннего туризма. Именно ваше поколение формирует новые маршруты, тренды и спрос на качественный сервис.

Слайд 9. Бюджет поездки
Итак, портрет понятен: это молодые, самостоятельные люди, которые ценят впечатления. Но всегда ли впечатления требуют больших вложений? Давайте развеем ещё один миф — о неподъёмной стоимости путешествий.  Главный вопрос: сколько стоит путешествие по России?
Пример бюджета на 7 дней: поездка Москва — Казань:
· Транспорт: поезд от 2 000 ₽ (плацкарт, молодёжный тариф до 23 лет), самолёт от 4 000 ₽;
· Проживание: хостел 1 000–2 000 ₽/сут, отель 3 000 ₽/сут.;
· Питание: 800–1 500 ₽/день;
· Экскурсии: 200–1 500 ₽;
· Итого: 15 000–25 000 ₽ на неделю.
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Сколько вы тратили на путешествие по России? Согласны с расчётами?
Знаете ли вы как экономить в путешествиях, используя федеральные программы? 
Ответы участников. 

Слайд 10. Безопасность и ответственный туризм
Мы обсудили, как спланировать бюджет. Однако есть ресурс, который для путешественника важнее денег — это здоровье, безопасность и та самая нетронутая природа, за которой мы едем. Путешествовать по России — это интересно. Но важно делать это ответственно.
Безопасность:
· Страховка: на Алтай, Камчатку, Байкал — обязательно. 300–800 ₽ на неделю при покрытии до 500 000 ₽;
· Приложение «МЧС России»: трекер, SOS, регистрация маршрута, прогноз погоды;
· Сообщите близким маршрут: просто и надёжно.
Правила ответственного туриста:
· Забирайте мусор с собой;
· Не жгите костры в неположенных местах;
· Не кормите диких животных;
· Уважайте местные обычаи и традиции;
· Поддерживайте местный бизнес: ешьте в местных кафе, покупайте сувениры у местных мастеров.
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Сталкивались ли вы с нарушением правил ответственного туризма? 
Ответы участников. 

Слайд 11. Цифровизация туризма: планируем в один клик
Итак, мы ответственно подходим к делу: бюджет посчитан, о безопасности позаботились. Осталось самое приятное — спланировать детали. И здесь на помощь приходит главный инструмент современного туриста — его смартфон. Цифровизация полностью изменила правила игры. 
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Согласны ли вы с утверждением: «Цифровизация упростила получение туристических услуг: благодаря развитию онлайн-сервисов путешественникам стало проще бронировать жильё, заказывать экскурсионное сопровождение, планировать маршруты»? 
Ответы участников.
Как мы уже отметили ранее, подавляющее большинство российских туристов планируют поездки самостоятельно, активно используя онлайн-платформы[footnoteRef:6]. [6:  https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/turizm-2025-kak-rossijane-bronirujut-otdykh] 
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Знаете ли вы про преимущества путешествий по России и онлайн-платформы для представителей молодежи? 
Ответы участников. 
А теперь давайте перейдем к возможностям удешевления путешествий молодёжи в России. Отметим несколько программ, которые помогут вам с планированием и созданием путешествий. 
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Знакомы ли вы с какими-либо программами? Назовите те, которыми пользовались или слышали о них ранее.
Ответы участников. 

Слайд 12. Программа «Студтуризм» (Минобрнауки России)
Давайте рассмотрим более подробно некоторые программы, чтобы вы могли воспользоваться возможностями сразу после нашей встречи. 
Программа «Студтуризм» доступна обучающимся университета, аспирантам, молодым учёным и специалистам в возрасте до 35 лет. Для участия необходимо зарегистрироваться на платформе и выбрать маршрут.
Масштаб программы к 2026 году:
· 83+ субъектов России задействованы в реализации проекта;
· Более 230+ университетов — партнёров программы;
· Более 30 000 студентов приняли участие в проектах «Студтуризма»;
· Более 65 000 пользователей зарегистрированы на платформе;
· 7 зарубежных стран подключены к сотрудничеству;
· Информационный охват — более 7 млн просмотров контента.
Что даёт программа:
· Ночлег в общежитиях вузов-партнёров: 40–700 ₽/ночь;
· Доступ к более чем 1 300 объектам научной инфраструктуры;
· Международные программы: Бишкек, Самарканд, Минск и другие города.
Сайт: студтуризм.рф (QR-код на слайде).

Слайд 13. Программа «Больше, чем путешествие» (Росмолодёжь)
Программа «Больше, чем путешествие» поощряет поездками по России призёров и активистов молодёжных проектов и конкурсов, даря им незабываемые впечатления и образовательные модули.
Как путешествовать бесплатно или почти бесплатно при поддержке государства?
· В 2025 году участие приняли более 320 тысяч россиян;
· Программа охватывает все 89 регионов страны;
· Что включено: оплаченные билеты, проживание, экскурсии, образовательные модули с государственной лицензией.
В 2026 году:
· Более 50 мероприятий и конкурсов;
· Проводится конкурс «Знать. Любить. Гордиться!» — 500 победителей получат поездки на Долину Гейзеров на Камчатке, Плато Путорана в Красноярском крае, национальный парк «Ленские столбы» в Якутии.
Сайт: morethantrip.ru (QR-код на слайде).

Слайд 14. Программа «Открывая Россию заново» и Росмолодёжь.Форумы
«Открывая Россию заново»: профессиональный конкурс, победители которого отправляются в проектную или исследовательскую экспедицию и решают задачи стратегического развития одного из регионов России. 
Всё включено при прохождении конкурсного отбора. Сайт: openrussia.rsv.ru.
Федеральное государственное автономное учреждение молодёжной политики молодёжный центр «Дирекция по организации молодёжных форумов и программ» (ФГАУ МП МЦ «Форумная дирекция») — подведомственное учреждение Росмолодёжи, обеспечивающее организацию мероприятий в сфере государственной молодёжной политики для раскрытия потенциала молодёжи России и вовлечения в социальную практику.
Росмолодёжь.Форумы — «Таврида», «Территория смыслов», «ОстроVа», «Байкал», «Амур», «ШУМ», «Экосистема». Перелёт, проживание, питание, образование — бесплатно. Сайт: events.myrosmol.ru.


Слайд 15. Практическое задание: «Как организовать путешествие с использованием возможностей федеральных программ?»
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Ситуация: Мария, 22 года, студентка московского вуза. Участвовала в волонтёрском проекте. Хочет увидеть Байкал. 
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Какие программы может использовать Мария? 
Ответы участников. 

Слайд 16. Практическое задание: разбор
Пример использования федеральных преимуществ молодёжи в России:
· «Больше, чем путешествие» — как активистка-волонтёр Мария может подать заявку. При прохождении отбора поездка оплачивается полностью;
· «Студтуризм» — размещение в общежитии Иркутского госуниверситета от 500 ₽/ночь, а также бесплатная экскурсия от Амбассадора Программы в Иркутском госуниверситете;
· Программа «РЖД Бонус» — скидка 15% на проезд в купейных вагонах поездов дальнего следования и туристских поездов, а также в вагонах с местами для сидения скоростных поездов;
· Дом молодёжи в центре Иркутска — от бесплатного коворкинга до арены виртуальной реальности;
· Пушкинская карта — 5000 рублей на культурно-массовые мероприятия Иркутска.

Слайд 17. Тренды молодёжного туризма 
Перейдём к одному из самых актуальных вопросов: что сегодня по-настоящему движет молодёжным туризмом, а что — уходит в прошлое? Данные, которые мы сейчас разберём, собраны на основе исследований ВЦИОМ, НАФИ, НИУ ВШЭ и других авторитетных источников.
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Как думаете, что сейчас в тренде среди молодых путешественников?
Ответы участников. 
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Уважаемые слушатели, я буду зачитывать утверждение — вам необходимо высказать свою точку зрения относительно правдивости или ложности этого утверждения лично для вас. 
Тренд: туризм как возможность самореализации и старта карьеры.
Поездки становятся не только отдыхом, но и платформой для создания проектов, медиа, команд и карьерных контактов. 
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. Напоминаю, что среди ответов нет правильных или неправильных — мы выслушаем все позиции. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 18. Тренды молодёжного туризма 
1. Туризм как проявление саморазвития. Около 38% опрошенных считают, что туристическая деятельность помогает справляться с трудностями в жизни. Более 40% уверены, что она способствует саморазвитию и раскрытию внутреннего потенциала[footnoteRef:7]. [7:  https://cyberleninka.ru/article/n/turisticheskaya-deyatelnost-kak-proyavlenie-samorazvitiya-cheloveka] 

2. Индустриальный туризм как шаг к профессиональному выбору. 
55% россиян хотят посетить предприятия с экскурсией. Чаще всего об этом говорят россияне в возрасте 18–44 лет (63–69%) — активная молодёжь. Такие поездки воспринимаются как способ профориентации и получения прикладного опыта[footnoteRef:8]. [8:  https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/turist-idet-na-zavod] 

3. Путешествия как вклад в карьеру и «гибкие навыки» (soft skills).
Путешествия — это мощный инструмент для развития лидерства, инициативности, самостоятельности. Путешествуя, человек выстраивает навык коммуникации, командной работы и критического мышления — компетенции, востребованные на рынке труда.

Слайд 19. Тренды молодёжного туризма 
Тренд: фокус смещается на субъективный опыт и персонализированные маршруты / Молодёжь не верит «топ-10 мест» из Интернета.
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 20. Тренды молодёжного туризма
Предпочтение индивидуальных маршрутов. Согласно исследованию Аналитического центра НАФИ совместно с программой Росмолодёжи «Больше, чем путешествие», 76% молодых россиян заинтересованы в турах, сочетающих общие и индивидуальные активности[footnoteRef:9]. Это свидетельствует о стремлении молодёжи к персонализированному опыту в путешествиях. [9:  https://tass.ru/obschestvo/23105353] 

Стремление к аутентичному опыту. Исследование, проведённое магистрантами МГИМО, выявило, что молодое поколение предпочитает самостоятельные путешествия и не пользуется услугами туристических агентств. Это связано с желанием получить уникальный и персонализированный опыт, а не следовать массовым рекомендациям[footnoteRef:10]. [10:  https://www.atorus.ru/node/56200] 


Слайд 21. Тренды молодёжного туризма
Тренд: маршруты становятся короче, но насыщеннее.
Молодёжь предпочитает короткие, но интенсивные туры с максимумом впечатлений за 2–3 дня.
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 22. Тренды молодёжного туризма
Предпочтение коротких и недорогих походов. Согласно исследованию Группы компаний Б1 и Агентства стратегических инициатив, молодёжь чаще выбирает короткие и недорогие походы. Это связано с ограниченным бюджетом и стремлением получить максимум впечатлений за короткий период[footnoteRef:11]. [11:  https://b1.ru/analytics/b1-asi-tourism-sector-survey-june-2024/] 

Рост популярности краткосрочных поездок. Отмечается тенденция увеличения количества краткосрочных туристических поездок. Молодёжь предпочитает короткие, но насыщенные впечатлениями путешествия, особенно в выходные и праздничные дни[footnoteRef:12]. [12:  https://cyberleninka.ru/article/n/molodezhnyy-turizm-analiz-rezultatov-issledovaniya] 

Программа «Больше, чем путешествие» предлагает молодым людям именно такие краткосрочные туры, сочетающие насыщенные культурные, образовательные и профессиональные мероприятия. За 2–3 дня участники посещают уникальные места, знакомятся с достижениями университетов и промышленных предприятий, разрабатывают собственные проекты[footnoteRef:13]. [13:  https://morethantrip.ru/] 


Слайд 23. Тренды и антитренды молодёжного туризма
Тренд: медиа и контент — не сопровождение поездки, а её основа / Цифровой детокс набирает популярность.
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 24. Тренды молодёжного туризма
Развитие трэвел-журналистики. Молодые люди всё чаще стремятся не только исследовать новые места, но и делиться своими впечатлениями через статьи, блоги и социальные сети, превращая свои поездки в медиапроекты.
Цифровой детокс. Одновременно концепция цифрового детокса становится всё более популярной в туристической сфере. Многие туристические направления и отели предлагают специальные программы, направленные на ограничение использования цифровых устройств, чтобы гости могли полностью сосредоточиться на отдыхе и личных впечатлениях.
[image: ] 
Оба явления не противоречат друг другу — это две стороны одного запроса: молодёжь хочет управлять своим вниманием осознанно, а не быть захваченной медиапотоком пассивно. Именно этот осознанный выбор — главный тренд поколения.

Слайд 25. Тренды и антитренды молодёжного туризма
Тренд: экологический туризм переживает двойственность.
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди работающей молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 26. Тренды и антитренды молодёжного туризма
Точка зрения 1: снижение интереса. По данным ВЦИОМ, молодёжь 18–24 лет чаще выбирает пассивный отдых (36%) и этномаршруты (23%), тогда как экологический туризм менее популярен в этой возрастной группе. Экологические туры часто требуют больше времени, подготовки и финансовых вложений, что отпугивает молодых людей, предпочитающих короткие и насыщенные поездки[footnoteRef:14]. [14:  https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/zapovednye-marshruty-russkikh-turistov] 

Точка зрения 2: рост интереса к походному туризму. Исследование НАФИ и программы «Больше, чем путешествие» показало, что походный туризм привлекает 71% молодых людей, а 96% тех, кто уже был в походе, выразили желание повторить этот опыт[footnoteRef:15]. Молодёжь также активно участвует в экологических мероприятиях, объединяющих волонтёров для очистки природных территорий в формате командных соревнований. [15:  https://tass.ru/obschestvo/23105353] 


Слайд 27. Тренды и антитренды молодёжного туризма
Тренд: человек едет к человеку, а не к месту.
Люди всё чаще едут не столько ради достопримечательностей, сколько чтобы увидеться с друзьями, амбассадорами, блогерами, наставниками.
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди работающей молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 28. Тренды молодёжного туризма
Фокус на социальные связи. Исследование НИУ ВШЭ отмечает, что молодые путешественники предпочитают авторские туры, цель которых — не только отдых, но и создание социальных связей, новых знакомств и поиск единомышленников[footnoteRef:16]. [16:  https://economics.hse.ru/ecjourn/news/1009401940.html] 

Программа «Больше, чем путешествие». В рамках этой программы молодые люди участвуют в мероприятиях, направленных на формирование сообществ и обмен опытом. Форумы и треки «Наставники регионов» и «Исследователи путешествий» предоставляют участникам возможность встретиться с единомышленниками и наставниками из разных регионов.
Путешествия для общения с близкими. По данным исследования НАФИ совместно с программой «Больше, чем путешествие», 83% молодых россиян считают семейные путешествия наиболее интересным форматом. Это свидетельствует о растущей популярности семейного отдыха, равно, как и важности проводить время в кругу семьи[footnoteRef:17]. [17:  https://nafi.ru/polls/v-rossii-83-molodezhi-schitayut-semeynyy-otdykh-naibolee-interesnym-formatom-puteshestviy/] 


Слайд 29. Тренды и антитренды молодёжного туризма
Тренд: культурный и музейный туризм трансформируется / Классический формат экскурсий устарел — молодёжи он неинтересен в прежнем виде.
Сейчас прошу поднять руки слушателей, которые считают это утверждение существующим трендом среди молодёжи. 
А теперь поднимают руки те, кто считают, что это антитренд. 
Давайте посмотрим, что об этом утверждении говорят в публичных источниках.

Слайд 30. Тренды и антитренды молодёжного туризма
Снижение интереса к традиционным музеям. Согласно исследованию НАФИ, только 31% россиян в возрасте 18–24 лет интересуются художественными музеями (против 64% среди граждан старше 55 лет).
Аналогичная тенденция наблюдается в отношении исторических музеев (22% против 53%)[footnoteRef:18]. [18:  https://portal-kultura.ru/articles/news/349278-rossiyane-starshe-55-let-chashche-molodezhi-interesuetsya-muzeyami-issledovanie/] 

Адаптация форматов как решение. Проект «Музей 15/24» Государственного Эрмитажа направлен на привлечение молодёжи через создание новых форматов взаимодействия — участие молодых людей в разработке программ и выставок. Внедрение игровых форматов и технологий виртуальной реальности в музейные экспозиции делает посещение музеев более интерактивным и увлекательным[footnoteRef:19]. [19:  https://www.kommersant.ru/doc/4275337] 
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 Какие из этих трендов вы узнаёте в себе? Как вы выбираете маршрут для следующей поездки — через соцсети, рекомендации друзей или по-другому?
Ответы участников.

Слайд 31. Что делать после лекции? Три простых шага
Шаг 1. Прямо сейчас запишите три места в России, куда хотите поехать в ближайший год.
Шаг 2. Зарегистрируйтесь на morethantrip.ru или студтуризм.рф — это займёт 5 минут.
Шаг 3. Поставьте конкретную дату поездки в календарь. Мечта без даты — это просто мечта.
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Назовите вслух одно место в России, куда вы поедете в этом году. 
Ответы участников.

Слайд 32. Итоги лекции
Во-первых, Россия — один из мировых лидеров по темпам роста внутреннего туризма: 92 млн поездок в 2025 году. Путешествуйте — это вклад в себя, в страну и в будущее.
Во-вторых, цифровизация сделала путешествия доступными: 84% туристов планируют сами, в том числе 63% — через онлайн-платформы. Современный турист — самостоятельный, технически грамотный молодой человек.
В-третьих, молодёжный туризм переживает глубокую трансформацию: на смену массовым маршрутам приходят персонализированный опыт, контент-создание, социальные связи и профессиональный рост через путешествия.
В-четвёртых, для молодёжи работают мощные государственные программы: «Больше, чем путешествие» (320 тыс. участников), «Студтуризм» (230+ вузов-партнёров, 7 стран), форумы Росмолодёжи и конкурсы «Россия — страна возможностей».
В-пятых, путешествия внутри страны — это вклад в развитие регионов, создание рабочих мест и повышение качества жизни в России. Внутренний туризм — это не просто отдых. Это гражданская позиция и любовь к Родине в действии.

Слайд 33. Благодарность и обратная связь
Спасибо за внимание и активную работу сегодня! Пожалуйста, оставьте обратную связь по QR-коду на экране. Если есть вопросы, то я готов(а) ответить на них прямо сейчас.

Слайд 34. Полезные ссылки
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